
Polina Vitali

Prova Creativa
Identità Visiva e promozione di un nuovo 
prodotto per l’azienda  LALUCE

•Logo 

• Proposta immagine coordinata

• Campagna Social Facebook & Instagram, 
dedicata alla lampada GEO
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Variante colore
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Font Utilizzati Optima
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Biglietti da Visita
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Immagine Coordinata

Ufficio
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Font Utilizzati
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Proposta Social - Carosello

Salotto o ...
ITALIAN DESIGN LIGHTING

Ufficio?

Si 
adatta 
a tutto
La lampada GEO unisce estetica contemporanea e atmosfera accogliente in un 
unico oggetto di design. La sua base geometrica sfaccettata, con finitura dorata 
elegante, crea giochi di luce e riflessi raffinati, mentre la sfera luminosa diffonde 

una luce calda e avvolgente.

GEO 
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Offerta esclusiva 

GEO 

20%OFF
Codice: GEO02

ITALIAN DESIGN LIGHTING

Scopri le nuove collezioni di illuminazione per progetti professionali

GEO ITALIAN DESIGN LIGHTING

CATALOGO 

Proposta Social 

Sconto del prodotto Promozione catalogo
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Relazione

Quando ho iniziato ho passato un po’ di tempo ad 
osservare le loro lampade e soluzioni di illumina-
zione, cercando di capire quali elementi potesse-
ro diventareun logo. L’idea era chiara: volevo che 
il logo richiamasse direttamente ciò che LALUCE 
produce, senza perdere leggibilità e modernità.
Guardando le forme dei prodotti, mi è venuta 
l’idea di utilizzare la figura di una lampada come 
elemento grafico. Nelle due lettere “L” del logo ho 
posizionato due rettangoli gialli, che riprendono 
proprio la forma del prodotto. Questo dettaglio è 
diventato il collegamento visivo tra il logo e ciò 
che l’azienda rappresenta.
Per i colori ho scelto il nero e il bianco come base, 
per dare eleganza e contrasto, e due tonalità di 
giallo per richiamare la luce, elemento centrale 
dei prodotti. Volevo che chi guardasse il logo per-
cepisse subito calore e luminosità, proprio come 
accade davanti a una lampada accesa.
Anche i font sono stati una scelta attenta: ho com-
binato Optima, elegante e leggibile, con Century 
Gothic, moderno e chiaro. Questa combinazione 
mi è sembrata perfetta per trasmettere un senso 
di professionalità senza rinunciare a un aspetto 
contemporaneo.

Alla fine, il logo che è il risultato di un percorso fat-
to di osservazione, sperimentazione e attenzione 
ai dettagli. Ogni scelta, dai colori alla forma dei 
rettangoli gialli, nasce dal desiderio di raccontare 
l’azienda in un’unica immagine chiara, riconosci-
bile e moderna.
Per valorizzare il logo e i prodotti LALUCE sui social, 
ho pensato a due strategie differenti, pensate per 
target specifici:
1. Target Esclusivo / Adulto (professionisti e arreda-
tori)
L’obiettivo è trasmettere eleganza, qualità e desi-
gn raffinato.
2. Target Giovani (18-30 anni, appassionati di desi-
gn e lifestyle)
L’obiettivo è creare engagement, posizionare LA-
LUCE come brand innovativo e trendy.

Questa strategia mostra come il logo non sia solo 
un elemento visivo, ma anche uno strumento 
comunicativo potente, capace di raccontare il 
brand e coinvolgere pubblici diversi in maniera 
mirata.
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Bozze
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